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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  

ПРАКТИКИ 

1.1. Область применения рабочей программы 

 

Рабочая программа ПДП «Производственная практика (преддипломная)» 

является частью основной профессиональной образовательной программы 

среднего профессионального образования по специальности 38.02.04 Коммерция 

(по отраслям). 

 

1.2. Место практики в структуре основной программы 

профессионального образования 

 

Рабочая программа ПДП «Производственная практика (преддипломная)» 

относится к профессиональной подготовке включает в себя реализацию 

нескольких профессиональных модулей: 

ПМ.01. Организация и управление торгово-сбытовой деятельностью. 

ПМ.02. Организация и проведение экономической и маркетинговой 

деятельности. 

ПМ.03. Управление ассортиментом, оценка качества и обеспечение 

сохраняемости товаров. 

ПМ.04. Выполнение работ по профессии рабочего (Агент коммерческий). 

 

1.3. Требования к результатам прохождения практики 

 

Освоение практики ПДП «Производственная практика (преддипломная)» 

направлено на формирование части компетенций: 

- общих компетенций: 

 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам; 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и информационные технологии для выполнения 

задач профессиональной деятельности; 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и 

личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной 

сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных 

ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде; 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного контекста; 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать 

осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в 
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том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных 

отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения; 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять знания об изменении климата, принципы 

бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях; 

ОК 08. Использовать средства физической культуры для сохранения и 

укрепления здоровья в процессе профессиональной деятельности и поддержания 

необходимого уровня физической подготовленности; 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном 

и иностранном языках. 

 

- профессиональных компетенций; 

ПК 1.1. Участвовать в установлении контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и контролировать их выполнение, предъявлять претензии и 

санкции. 

ПК 1.2. На своем участке работы управлять товарными запасами и 

потоками, организовывать работу на складе, размещать товарные запасы на 

хранение. 

ПК 1.3. Принимать товары по количеству и качеству. 

ПК 1.4. Идентифицировать вид, класс и тип организаций розничной и 

оптовой торговли. 

ПК 1.5. Оказывать основные и дополнительные услуги оптовой и розничной 

торговли. 

ПК 1.6. Участвовать в работе по подготовке организации к добровольной 

сертификации услуг. 

ПК 1.7. Применять в коммерческой деятельности методы, средства и 

приемы менеджмента, делового и управленческого общения. 

ПК 1.8. Использовать основные методы и приемы статистики для решения 

практических задач коммерческой деятельности, определять статистические 

величины, показатели вариации и индексы. 

ПК 1.9. Применять логистические системы, а также приемы и методы 

закупочной и коммерческой логистики, обеспечивающие рациональное 

перемещение материальных потоков. 

ПК 1.10. Эксплуатировать торгово-технологическое оборудование. 

ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля 

результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров 

(сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и 

участвовать в их инвентаризации. 

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать 

хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных 

необходимых документов с использованием автоматизированных систем. 

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, 

рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки 

ресурсов. 
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ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы 

организации, цены, заработную плату. 

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы 

маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и 

стимулировать сбыт товаров. 

ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять 

маркетинговые коммуникации. 

ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, 

разработке и реализации маркетинговых решений. 

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих 

должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и 

конкурентные преимущества организации. 

ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной 

деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять 

денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты. 

ПК 3.1. Участвовать в формировании ассортимента в соответствии с 

ассортиментной политикой организации, определять номенклатуру показателей 

качества товаров. 

ПК 3.2. Рассчитывать товарные потери и реализовывать мероприятия по их 

предупреждению или списанию. 

ПК 3.3. Оценивать и расшифровывать маркировку в соответствии с 

установленными требованиями. 

ПК 3.4. Классифицировать товары, идентифицировать их ассортиментную 

принадлежность, оценивать качество, диагностировать дефекты, определять 

градации качества. 

ПК 3.5. Контролировать условия и сроки хранения и транспортирования 

товаров, обеспечивать их сохраняемость, проверять соблюдение требований к 

оформлению сопроводительных документов. 

ПК 3.6. Обеспечивать соблюдение санитарно-эпидемиологических 

требований к товарам и упаковке, оценивать качество процессов в соответствии с 

установленными требованиями. 

ПК 3.7. Производить измерения товаров и других объектов, переводить 

внесистемные единицы измерений в системные. 

ПК 3.8. Работать с документами по подтверждению соответствия, 

принимать участие в мероприятиях по контролю. 

ПК 4.1 Участвовать в установлении контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и контролировать их выполнение, предъявлять претензии и 

санкции; 

ПК 4.2 На своем участке работы управлять товарными запасами и потоками, 

размещать товарные запасы на хранение; 

ПК 4.3 Принимать товары по количеству и качеству; 

ПК4.4 Оказывать основные и дополнительные услуги оптовой и розничной 

торговли; 
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ПК 4.5 Применять в коммерческой деятельности методы, средства и приемы 

менеджмента, делового и управленческого общения. 

 

В результате освоения практики обучающийся должен уметь: 

 устанавливать коммерческие связи, заключать договора и контролировать 

их выполнение; 

 управлять товарными запасами и потоками; 

 обеспечивать товародвижение и принимать товары по количеству и 

качеству; 

 оказывать услуги розничной торговли с соблюдением Правил торговли, 

действующего законодательства, санитарно-эпидемиологических требований к 

организациям розничной торговли; 

 устанавливать вид и тип организаций розничной и оптовой торговли; 

 эксплуатировать торгово-технологическое оборудование; 

 применять правила охраны труда, экстренные способы оказания помощи 

пострадавшим, использовать противопожарную технику. 

 составлять финансовые документы и отчеты;  

 осуществлять денежные расчеты; пользоваться нормативными правовыми 

актами в области налогообложения, регулирующими механизм и порядок 

налогообложения; 

 рассчитывать основные налоги; анализировать результаты финансово-

хозяйственной деятельности торговых организаций; 

 применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для 

разных видов анализа; 

 выявлять, формировать и удовлетворять потребности; обеспечивать 

распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с 

использованием маркетинговых коммуникаций; 

 проводить маркетинговые исследования рынка; оценивать 

конкурентоспособность товаров; 

 применять методы товароведения; 

 формировать и анализировать торговый (или промышленный) 

ассортимент; 

 оценивать качество товаров и устанавливать их градации качества; 

 рассчитывать товарные потери и списывать их; 

 идентифицировать товары; 

 соблюдать оптимальные условия и сроки хранения и транспортирования, 

санитарно-эпидемиологические требования к ним; 

 проводить работу по выявлению и учету потенциальных покупателей 

(заказчиков) на производимую продукцию, оказываемые услуги;  

 анализировать состояние и тенденции изменения спроса населения на 

производимую продукцию; оказываемые услуги;  

 предоставлять краткие сведения о технологии производства товара, 

оказываемых услугах;  
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 осуществлять куплю-продажу товаров (услуг) от своего имени и за свой 

счет, являясь владельцем продаваемого товара в момент заключения сделок;  

 оформлять договоры купли-продажи;  

 организовывать доставку купленной продукции и оказание услуг;  

 устанавливать цены на товары (услуги) и определять условия их сбыта 

(продажи) и оказания услуг;  

 контролировать оплату покупателями (заказчиками) счетов изготовителей 

продукции или осуществляющих услуги;  

 вести учет претензий покупателей (заказчиков) по исполнению договоров 

купли-продажи  

 осуществлять работу по внедрению прогрессивных методов торговли.  

 составлять рекламные сообщения;  

 выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей 

организации и целесообразности;  

 организовывать рекламные акции. 

 

В результате освоения практики обучающийся должен знать: 

 составные элементы коммерческой деятельности: цели, задачи, принципы, 

объекты, субъекты, виды коммерческой деятельности; 

 государственное регулирование коммерческой деятельности; 

 инфраструктуру, средства, методы, инновации в коммерции; 

 организацию торговли в организациях оптовой и розничной торговли, их 

классификацию; 

 услуги оптовой и розничной торговли: основные и дополнительные; 

 правила торговли; 

 классификацию торгово-технологического оборудования, правила его 

эксплуатации; 

 организационные и правовые нормы охраны труда; 

 причины возникновения, способы предупреждения производственного 

травматизма и профзаболеваемости, принимаемые меры при их возникновении; 

 технику безопасности условий труда, пожарную безопасность. 

 сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции 

денег, денежного обращения; 

 финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое 

планирование и методы финансового контроля; 

 основные положения налогового законодательства; 

 функции и классификацию налогов; 

 организацию налоговой службы; 

 методику расчета основных видов налогов; 

 методологические основы анализа финансово-хозяйственной 

деятельности: цели, задачи, методы, приемы, виды; 

 информационное обеспечение, организацию аналитической работы; 

 анализ деятельности организаций оптовой и розничной торговли, 

финансовых результатов деятельности; 
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 составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, 

принципы, функции, объекты, субъекты; 

 средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения 

товаров, маркетинговые коммуникации и их характеристику; 

 методы изучения рынка, анализа окружающей среды; 

 конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки 

конкурентоспособности; 

 этапы маркетинговых исследований, их результат; 

 управление маркетингом. 

 теоретические основы товароведения: основные понятия, цели, задачи, 

принципы, функции, методы, основополагающие товароведные характеристики и 

факторы, влияющие на них; 

 виды товарных потерь, причины их возникновения и порядок списания; 

 классификацию ассортимента, товароведные характеристики 

продовольственных и непродовольственных товаров однородных групп, оценку 

их качества, маркировку;  

 условия и сроки транспортирования и хранения, санитарно-

эпидемиологические требования к ним;  

 особенности товароведения продовольственных и непродовольственных 

товаров 

 нормативные правовые акты, положения, инструкции, другие 

руководящие материалы и нормативные документы, регулирующие организацию 

сбыта и продажи товаров, оказания услуг;  

 основы финансового, хозяйственного, налогового и трудового 

законодательства;  

 прогрессивные формы и методы торговли и сбыта;  

 перспективы развития и потребности отрасли, предприятия, учреждения, 

организации, являющихся потенциальными покупателями (заказчиками) 

производимой продукции и оказываемых услуг;  

 порядок заключения договоров купли-продажи и оформления 

необходимых документов;  

 условия заключения коммерческих сделок и методы доведения товаров 

(услуг) до потребителей.  

 правовое регулирование рекламной деятельности; 

 рекламный процесс;  

 виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний; 

 оценку их эффективности. 

 

В результате освоения практики обучающийся должен иметь 

практический опыт: 

 приемки товаров по количеству и качеству; 

 составления договоров; 

 установления коммерческих связей; 

 соблюдения правил торговли; 
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 выполнения технологических операций по подготовке товаров к продаже, 

их выкладке и реализации; 

 эксплуатации оборудования в соответствии с назначением и соблюдением 

правил охраны труда. 

 оформления финансовых документов и отчетов; проведения денежных 

расчетов; 

  расчета основных налогов; анализа показателей финансово-

хозяйственной деятельности торговой организации; 

 выявления потребностей (спроса) на товары;  

  реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнктурой 

рынка;  

  участия в проведении рекламных акций и кампаний, других 

маркетинговых коммуникаций; 

  анализа маркетинговой среды организации; 

 определения показателей ассортимента; 

 распознавания товаров по ассортиментной принадлежности; 

 оценки качества товаров в соответствии с установленными требованиями;  

 установления градаций качества; 

 расшифровки маркировки; 

 контроля режима и сроков хранения товаров; 

 соблюдения санитарно-эпидемиологических требований к товарам, 

упаковке, условиям и срокам хранения. 

 установление деловых контактов и оказания различных коммерческих 

услуг;  

 владеть методами исследования и анализа рекламных рынков. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ 

 

2.1. Объем практики и виды учебной работы. 

 

Вид учебной работы 
Объем  

часов 

1 2 

Объем практики (всего) 144 

Аудиторная учебная нагрузка обучающегося (всего)  144 

в том числе:  

теоретические занятия   

практические занятия  144 

лабораторные занятия   

Курсовое проектирование  

промежуточная аттестация по учебной дисциплине в форме 

дифференцированного зачета 

 

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  



 

1

0 

 

 

2.2. Тематический план и содержание рабочей программы ПДП «Производственная практика 

(преддипломная)». 
№ пп Тематический план производственной (преддипломной) практики Объем часов 

1 Тема 1.1. Общая организационная характеристика организации. 6 

2 Тема 1.2 Общая экономическая характеристика предприятия. 6 

3 Тема 1.3. Система управления персоналом. 6 

4 Тема 1.4. Информационное обеспечение коммерческой деятельности. 6 

5 Тема 2.1. Изучение рынка товаров и услуг предприятия. 6 

6 Тема 2.2.    Ценовая политика предприятия. 6 

7 Тема 2.3.    Продвижение товаров и услуг предприятия. 6 

8 Тема 3.1.  Организация коммерческих и хозяйственных связей, порядок ведения договорной 

работы на предприятии. 

6 

9 Тема 3.2. Осуществление закупок товаров. 6 

10 Тема 3.3. Транспортное обеспечение коммерческой деятельности. 6 

11 Тема 3.4. Система хранения и переработки товаров. 6 

12 Тема 3.5. Ознакомление с организацией сбытовой деятельности. 6 

13 Тема 4.1. Ассортиментная политика предприятия и направления его ассортиментной стратегии. 6 

14 Тема 4.2.  Оценка качества товаров. 6 

15 Сбор исходной информации для выполнения выпускной квалификационной работы (ВКР). 38 

16 Оформление дневника-отчета по практике. 16 

17 Итоговая аттестация. (дифференцированный зачет). 6 

Всего: 144 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  

ПРАКТИКИ 

 

3.1. Требования к материально-техническому обеспечению  

 

Реализация рабочей программы практики требует наличия учебного 

кабинета Бухгалтерского учета, налогообложения и аудита. 

Оборудование учебного кабинета: 

 рабочее место преподавателя; 

 посадочные места по количеству обучающихся; 

 доска классная; 

 методическая документациям. 

 

Технические средства обучения: 

 мультимедийный проектор; 

 компьютер с лицензионным программным обеспечением общего 

назначения; 

 экран; 

 электронные учебники, 

 интерактивная доска,  

 внешние накопители информации; 

 свободный доступ в Интернет во время учебного занятия и в период 

внеучебной деятельности обучающихся. 

 

3.2. Информационное обеспечение обучения  

 

Основная учебная литература: 

1. Иванова, С. Продажи на 100%: эффективные техники продвижения 

товаров и услуг / С. Иванова ; Барановской ред.. — 13-е изд. — Москва : Альпина 

Паблишер, 2019. — 278 c. — ISBN 978-5-9614-6729-1. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL:https://www.iprbookshop.ru/86905.html 

2. Захарова, Ю. А. Торговый маркетинг: эффективная организация 

продаж : практическое пособие / Ю. А. Захарова. — 2-е изд. — Москва : Дашков и 

К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. — 133 c. — ISBN 978-5-394-03575-3. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL:https://www.iprbookshop.ru/87620.html 

3. Панова, А. К. Планирование и эффективная организация продаж : 

практическое пособие / А. К. Панова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи 

Эр Медиа, 2021. — 190 c. — ISBN 978-5-394-04209-6. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL:https://www.iprbookshop.ru/102276.html 

4. Асеев, А. Ключи к партнеру: Искусство и техники продаж / А. Асеев. 

— Москва : Альпина Бизнес Букс, 2019. — 96 c. — ISBN 978-5-9614-0751-8. — 

https://www.iprbookshop.ru/86905.html
https://www.iprbookshop.ru/87620.html
https://www.iprbookshop.ru/102276.html
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Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/82902.html 

 

Дополнительная учебная литература: 
1. Дашков, Л. П. Организация и управление коммерческой 

деятельностью : учебник / Л. П. Дашков, О. В. Памбухчиянц. — Москва : Дашков 

и К, 2022. — 400 с. — ISBN 978-5-394-04467-0. — Текст : электронный // Лань : 

электронно-библиотечная система. — URL:https://e.lanbook.com/book/277403 

2. Пахомова, Н. Г. Организация и технология розничной торговли : 

учебное пособие для СПО / Н. Г. Пахомова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : 

Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 2022. — 

63 c. — ISBN 978-5-00175-117-5, 978-5-4488-1517-1. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/121368.html 

3. Грибанова, И. В. Организация и технология торговли : учебное 

пособие / И. В. Грибанова, Н. В. Смирнова. — 3-е изд. — Минск : 

Республиканский институт профессионального образования (РИПО), 2019. — 203 

c. — ISBN 978-985-503-549-8. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL:https://www.iprbookshop.ru/93405.html 

4. Лукич, Р. Техника продаж крупным клиентам: 111 вопросов и ответов / Р. 

Лукич, Е. Колотилов. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 272 c. — ISBN 

978-5-9614-1965-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс 

IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/82545.html 

  

https://www.iprbookshop.ru/82902.html
https://e.lanbook.com/book/277403
https://www.iprbookshop.ru/121368.html
https://www.iprbookshop.ru/93405.html
https://www.iprbookshop.ru/82545.html
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4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

Компетенции Результаты обучения 
Методы 

оценки 
ОК 01. Выбирать способы решения 

задач профессиональной 

деятельности применительно к 

различным контекстам; 

ОК 02. Использовать современные 

средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и 

информационные технологии для 

выполнения задач 

профессиональной деятельности; 

ОК 03. Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность 

в профессиональной сфере, 

использовать знания по финансовой 

грамотности в различных жизненных 

ситуациях; 

ОК 04. Эффективно 

взаимодействовать и работать в 

коллективе и команде; 

ОК 05. Осуществлять устную и 

письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного 

контекста; 

ОК 06. Проявлять гражданско-

патриотическую позицию, 

демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных 

общечеловеческих ценностей, в том 

числе с учетом гармонизации 

межнациональных и 

межрелигиозных отношений, 

применять стандарты 

антикоррупционного поведения; 

ОК 07. Содействовать сохранению 

окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, 

принципы бережливого 

производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных 

ситуациях; 

ОК 08. Использовать средства 

физической культуры для сохранения 

и укрепления здоровья в процессе 

профессиональной деятельности и 

поддержания необходимого уровня 

физической подготовленности; 

уметь: 

 устанавливать коммерческие связи, заключать 

договора и контролировать их выполнение; 

 управлять товарными запасами и потоками; 

 обеспечивать товародвижение и принимать 

товары по количеству и качеству; 

 оказывать услуги розничной торговли с 

соблюдением Правил торговли, действующего 

законодательства, санитарно-эпидемиологических 

требований к организациям розничной торговли; 

 устанавливать вид и тип организаций розничной и 

оптовой торговли; 

 эксплуатировать торгово-технологическое 

оборудование; 

 применять правила охраны труда, экстренные 

способы оказания помощи пострадавшим, 

использовать противопожарную технику. 

 составлять финансовые документы и отчеты;  

 осуществлять денежные расчеты; пользоваться 

нормативными правовыми актами в области 

налогообложения, регулирующими механизм и 

порядок налогообложения; 

 рассчитывать основные налоги; анализировать 

результаты финансово-хозяйственной деятельности 

торговых организаций; 

 применять методы и приемы финансово-

хозяйственной деятельности для разных видов 

анализа; 

 выявлять, формировать и удовлетворять 

потребности; обеспечивать распределение через 

каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с 

использованием маркетинговых коммуникаций; 

 проводить маркетинговые исследования рынка; 

оценивать конкурентоспособность товаров; 

 применять методы товароведения; 

 формировать и анализировать торговый (или 

промышленный) ассортимент; 

 оценивать качество товаров и устанавливать их 

градации качества; 

 рассчитывать товарные потери и списывать их; 

 идентифицировать товары; 

 соблюдать оптимальные условия и сроки хранения 

и транспортирования, санитарно-

эпидемиологические требования к ним; 

 проводить работу по выявлению и учету 

потенциальных покупателей (заказчиков) на 

производимую продукцию, оказываемые услуги;  

 анализировать состояние и тенденции изменения 

спроса населения на производимую продукцию; 

оказываемые услуги;  

 предоставлять краткие сведения о технологии 

Отчет 

по 

практик

е 
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ОК 09. Пользоваться 

профессиональной документацией на 

государственном и иностранном 

языках. 

ПК 1.1. Участвовать в установлении 

контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и 

контролировать их выполнение, 

предъявлять претензии и санкции. 

ПК 1.2. На своем участке работы 

управлять товарными запасами и 

потоками, организовывать работу на 

складе, размещать товарные запасы 

на хранение. 

ПК 1.3. Принимать товары по 

количеству и качеству. 

ПК 1.4. Идентифицировать вид, класс 

и тип организаций розничной и 

оптовой торговли. 

ПК 1.5. Оказывать основные и 

дополнительные услуги оптовой и 

розничной торговли. 

ПК 1.6. Участвовать в работе по 

подготовке организации к 

добровольной сертификации услуг. 

ПК 1.7. Применять в коммерческой 

деятельности методы, средства и 

приемы менеджмента, делового и 

управленческого общения. 

ПК 1.8. Использовать основные 

методы и приемы статистики для 

решения практических задач 

коммерческой деятельности, 

определять статистические 

величины, показатели вариации и 

индексы. 

ПК 1.9. Применять логистические 

системы, а также приемы и методы 

закупочной и коммерческой 

логистики, обеспечивающие 

рациональное перемещение 

материальных потоков. 

ПК 1.10. Эксплуатировать торгово-

технологическое оборудование. 

ПК 2.1. Использовать данные 

бухгалтерского учета для контроля 

результатов и планирования 

коммерческой деятельности, 

проводить учет товаров (сырья, 

материалов, продукции, тары, других 

материальных ценностей) и 

участвовать в их инвентаризации. 

ПК 2.2. Оформлять, проверять 

правильность составления, 

обеспечивать хранение 

организационно-распорядительных, 

товаросопроводительных и иных 

производства товара, оказываемых услугах;  

 осуществлять куплю-продажу товаров (услуг) от 

своего имени и за свой счет, являясь владельцем 

продаваемого товара в момент заключения сделок;  

 оформлять договоры купли-продажи;  

 организовывать доставку купленной продукции и 

оказание услуг;  

 устанавливать цены на товары (услуги) и 

определять условия их сбыта (продажи) и оказания 

услуг;  

 контролировать оплату покупателями 

(заказчиками) счетов изготовителей продукции или 

осуществляющих услуги;  

 вести учет претензий покупателей (заказчиков) по 

исполнению договоров купли-продажи  

 осуществлять работу по внедрению 

прогрессивных методов торговли.  

 составлять рекламные сообщения;  

 выбирать носители рекламы с учетом финансовых 

возможностей организации и целесообразности;  

 организовывать рекламные акции. 

 

знать: 

 составные элементы коммерческой деятельности: 

цели, задачи, принципы, объекты, субъекты, виды 

коммерческой деятельности; 

 государственное регулирование коммерческой 

деятельности; 

 инфраструктуру, средства, методы, инновации в 

коммерции; 

 организацию торговли в организациях оптовой и 

розничной торговли, их классификацию; 

 услуги оптовой и розничной торговли: основные и 

дополнительные; 

 правила торговли; 

 классификацию торгово-технологического 

оборудования, правила его эксплуатации; 

 организационные и правовые нормы охраны 

труда; 

 причины возникновения, способы 

предупреждения производственного травматизма и 

профзаболеваемости, принимаемые меры при их 

возникновении; 

 технику безопасности условий труда, пожарную 

безопасность. 

 сущность, функции и роль финансов в экономике, 

сущность и функции денег, денежного обращения; 

 финансирование и денежно-кредитную политику, 

финансовое планирование и методы финансового 

контроля; 

 основные положения налогового 

законодательства; 

 функции и классификацию налогов; 

 организацию налоговой службы; 

 методику расчета основных видов налогов; 

 методологические основы анализа финансово-

хозяйственной деятельности: цели, задачи, методы, 
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необходимых документов с 

использованием автоматизированных 

систем. 

ПК 2.3. Применять в практических 

ситуациях экономические методы, 

рассчитывать микроэкономические 

показатели, анализировать их, а 

также рынки ресурсов. 

ПК 2.4. Определять основные 

экономические показатели работы 

организации, цены, заработную 

плату. 

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды 

спроса и соответствующие им типы 

маркетинга для обеспечения целей 

организации, формировать спрос и 

стимулировать сбыт товаров. 

ПК 2.6. Обосновывать 

целесообразность использования и 

применять маркетинговые 

коммуникации. 

ПК 2.7. Участвовать в проведении 

маркетинговых исследований рынка, 

разработке и реализации 

маркетинговых решений. 

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую 

политику организации в пределах 

своих должностных обязанностей, 

оценивать конкурентоспособность 

товаров и конкурентные 

преимущества организации. 

ПК 2.9. Применять методы и приемы 

анализа финансово-хозяйственной 

деятельности при осуществлении 

коммерческой деятельности, 

осуществлять денежные расчеты с 

покупателями, составлять 

финансовые документы и отчеты. 

ПК 3.1. Участвовать в формировании 

ассортимента в соответствии с 

ассортиментной политикой 

организации, определять 

номенклатуру показателей качества 

товаров. 

ПК 3.2. Рассчитывать товарные 

потери и реализовывать мероприятия 

по их предупреждению или 

списанию. 

ПК 3.3. Оценивать и 

расшифровывать маркировку в 

соответствии с установленными 

требованиями. 

ПК 3.4. Классифицировать товары, 

идентифицировать их 

ассортиментную принадлежность, 

оценивать качество, диагностировать 

дефекты, определять градации 

приемы, виды; 

 информационное обеспечение, организацию 

аналитической работы; 

 анализ деятельности организаций оптовой и 

розничной торговли, финансовых результатов 

деятельности; 

 составные элементы маркетинговой деятельности: 

цели, задачи, принципы, функции, объекты, 

субъекты; 

 средства: удовлетворения потребностей, 

распределения и продвижения товаров, 

маркетинговые коммуникации и их характеристику; 

 методы изучения рынка, анализа окружающей 

среды; 

 конкурентную среду, виды конкуренции, 

показатели оценки конкурентоспособности; 

 этапы маркетинговых исследований, их результат; 

 управление маркетингом. 

 теоретические основы товароведения: основные 

понятия, цели, задачи, принципы, функции, методы, 

основополагающие товароведные характеристики и 

факторы, влияющие на них; 

 виды товарных потерь, причины их возникновения 

и порядок списания; 

 классификацию ассортимента, товароведные 

характеристики продовольственных и 

непродовольственных товаров однородных групп, 

оценку их качества, маркировку;  

 условия и сроки транспортирования и хранения, 

санитарно-эпидемиологические требования к ним;  

 особенности товароведения продовольственных и 

непродовольственных товаров 

 нормативные правовые акты, положения, 

инструкции, другие руководящие материалы и 

нормативные документы, регулирующие 

организацию сбыта и продажи товаров, оказания 

услуг;  

 основы финансового, хозяйственного, налогового 

и трудового законодательства;  

 прогрессивные формы и методы торговли и сбыта;  

 перспективы развития и потребности отрасли, 

предприятия, учреждения, организации, являющихся 

потенциальными покупателями (заказчиками) 

производимой продукции и оказываемых услуг;  

 порядок заключения договоров купли-продажи и 

оформления необходимых документов;  

 условия заключения коммерческих сделок и 

методы доведения товаров (услуг) до потребителей.  

 правовое регулирование рекламной деятельности; 

 рекламный процесс;  

 виды и формы рекламы, организацию рекламных 

акций и кампаний; 

 оценку их эффективности. 

 

иметь практический опыт: 

 приемки товаров по количеству и качеству; 

 составления договоров; 
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качества. 

ПК 3.5. Контролировать условия и 

сроки хранения и транспортирования 

товаров, обеспечивать их 

сохраняемость, проверять 

соблюдение требований к 

оформлению сопроводительных 

документов. 

ПК 3.6. Обеспечивать соблюдение 

санитарно-эпидемиологических 

требований к товарам и упаковке, 

оценивать качество процессов в 

соответствии с установленными 

требованиями. 

ПК 3.7. Производить измерения 

товаров и других объектов, 

переводить внесистемные единицы 

измерений в системные. 

ПК 3.8. Работать с документами по 

подтверждению соответствия, 

принимать участие в мероприятиях 

по контролю. 

ПК 4.1 Участвовать в установлении 

контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и 

контролировать их выполнение, 

предъявлять претензии и санкции; 

ПК 4.2 На своем участке работы 

управлять товарными запасами и 

потоками, размещать товарные 

запасы на хранение; 

ПК 4.3 Принимать товары по 

количеству и качеству; 

ПК4.4 Оказывать основные и 

дополнительные услуги оптовой и 

розничной торговли; 

ПК 4.5 Применять в коммерческой 

деятельности методы, средства и 

приемы менеджмента, делового и 

управленческого общения. 

 установления коммерческих связей; 

 соблюдения правил торговли; 

 выполнения технологических операций по 

подготовке товаров к продаже, их выкладке и 

реализации; 

 эксплуатации оборудования в соответствии с 

назначением и соблюдением правил охраны труда. 

 оформления финансовых документов и отчетов; 

проведения денежных расчетов; 

  расчета основных налогов; анализа показателей 

финансово-хозяйственной деятельности торговой 

организации; 

 выявления потребностей (спроса) на товары;  

  реализации маркетинговых мероприятий в 

соответствии с конъюнктурой рынка;  

  участия в проведении рекламных акций и 

кампаний, других маркетинговых коммуникаций; 

  анализа маркетинговой среды организации; 

 определения показателей ассортимента; 

 распознавания товаров по ассортиментной 

принадлежности; 

 оценки качества товаров в соответствии с 

установленными требованиями;  

 установления градаций качества; 

 расшифровки маркировки; 

 контроля режима и сроков хранения товаров; 

 соблюдения санитарно-эпидемиологических 

требований к товарам, упаковке, условиям и срокам 

хранения. 

 установление деловых контактов и оказания 

различных коммерческих услуг;  

 владеть методами исследования и анализа 

рекламных рынков. 
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